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1. Zusammensetzung der Stichprobe

TN nach Studiengang

im Vergleich zur Studierendenstatistik

32%

27%

4%
3%

1%
. =

M in Studierendenstatisitik M in Evaluation
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TN nach Semester

1%
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M 1. Semester M 3. Semester




2. Aufmerksamkeit auf die PHL: \I(

Kanale

Ein grolRer Teil jener
Gruppe erfuhr im FSJ
von Lehrkréften der
FSJ-Schulen von der
PHL

5,7% 0,7%

Wie sind Sie auf die Studienmdoglichkeiten der PH

aufmerksam geworden?
(Mehrfachnennungen maglich)

11,4%

PH-Website

53% 15,0%

36% —

Freunde / Bekannte / Familie

25,0%

Studien-Info-Tag 21%

16,4%

Schule 19%

B Empfehlungen von Lehrkraften/Referndar*innen an Schulen

Instagram 12%

® Empfehlung von Studierenden

Website "Studieren-in-BW" 9%

B Empfehlung von "Bekannten" - nicht weiter ausdifferenziert

Website "Hochschulkompass" - 6%

Studien Messen - 6%
M HS bekannt fir gute Lehre / Lehrerbildung bzw. wurde so von Bekannten
Website "StudyCheck" . 2% beschrieben

= Empfehlung von ehemaligen Studierenden

M Lokalitdt / Ndhe des Wohnorts
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Bekannte haben vom Studiinfotag berichtet

N =198 N =82
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2. Aufmerksamkeit auf die PHL: ]\,{(

Empfehlungen des naheren Umfelds ety el eter

Die Auswertung der offenen Items zu Empfehlungen des ndheren Umfelds zeigt:

- Die hohe Bedeutsamkeit von ,Multiplikatoren®

- Die Bedeutsamkeit des Einzugskreises

- Vergleichsweise grof3e Gruppe von Interessierten denen im FSJ die PHL von Lehrkraften

empfohlen wurden.
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2. Aufmerksamkeit auf die PHL:

Kanale

Wie sind Sie auf die Studienmdoglichkeiten der PH

aufmerksam geworden?
(Mehrfachnennungen maglich)

(

PH-Website 53%

Freunde / Bekannte / Familie

Studien-Info-Tag

Instagram (eigene Recherche) _ 12%
Website "Studieren-in-BW" - 9%

Website "Hochschulkompass" - 6%

Studien Messen b 6%

Website "StudyCheck" . 2%

\_

0% 10% 20% 30% 40% 50%

N =198

18.11.2025

60%

Michael Weber

Pédagogische Hochschule
Ludwigsburg
University of Education

T

Wo haben Sie sich naher tliber die

Studienmaoglichkeiten an der PH informiert?
(Mehrfachnennungen maglich)

-

Freunde / Bekannte / Familie

PH-Website 90%

24%

17% Von 10 % auf 17 % gestiegen

20%

Studien-Info-Tag

Instagram

\_

Studienberatung der PH -\ 10%
Uber generative KI (bspw. ChatGPT) . 6%

0% 10% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N =198

- Hohe Bedeutsamkeit der PH-Website, des
Studien-Info-Tags sowie der Empfehlungen des
engeren Umfelds.




2. Aufmerksamkeit auf die PHL:
Kanale

Welches Medium hétten Sie sich zusatzlich gewiinscht, um Informationen zu den
Studienmoglichkeiten an der PH zu bekommen? (Mehrfachnennungen moglich)

Mehrseitiger Studiengangsflyer
Postkarte mit QR-code zur Website
Sonstige
e
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
M SoSe25 M WiSe25/26
N sosezs = 44

N \isezs/26 = 205

18.11.2025 Michael Weber

Pédagogische Hochschule
I Ludwigsburg
University of Education

—> Die gualitativen Angaben in
Fliel3text im anschlie3enden,
offenen ltem zu ,Sonstige” bieten
keine weiteren Erkenntnisse
(Beispiele, jeweils N = 1.

,hat so gepasst”, ,keine”, ,alles
einfach digital®)




2. Aufmerksamkeit auf die PHL: W ooz
Schnupperstudium

Welche der folgenden Aussagen zur Wahl der Veranstaltungen
im Rahmen des Schnupperstudiums trafen auf Sie bzw. lhre
Wabhl zu?

Von der Moglichkeit des Schnupperstudiums an
der PHL habe ich erfahren iiber...

Websites der PHL 41,2%

Es waren Bezlige zu einem Fach oder
Von meiner Schule (bspw. durch Studiengang ersichtlich, fiir die ich mich _ 64,7%

eine Lehrkraft oder eine Rundmail 23,5% Interessierte.
des Schulsekretariats)

Mir war es wichtig Veranstaltungen an der
23,5% PHL Gberhaupt kennenzulernen - Thema,
Zeitraum und Dozierende waren in der
Wahl nachrangig

Von Bekannten / Freunden /
Familie

29,4%

Instagram 11,0%

Unabhangig von meiner geplanten
Studiengangswahl klang derTitel der
Veranstaltung flir mich interessant.

17,6%

Veranstaltungskalender der Stadt

0,0%
Ludwigsburg 0%

0,0% 10,0 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

N=17 N=17

18.11.2025 Michael Weber




2. Aufmerksamkeit auf die PHL: ]\I((

Ludwigsburg
Schnupperstudium

University of Education

_ 0% 50% 1E2% 412% 412%
Der Besuch einer oder mehrerer Veranstaltungen  trifft nicht zu : r : trifft woll zu

iIm Rahmen des Schnupperstudiums hat mich
darin bestarkt an der PHL studieren zu wollen.

1 2z 3 4 ]

Der Besuch einer oder mehrerer Veranstaltungen - 0% 0%  25% 31.3% 43.8% |
im Rahmen des Schnupperstudiums war hilfreich et = = | ikt voll zu

fur meine Studienwahl (also die Wahl des
Studiengangs / Facher)

Z
I

16
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3. Fragen zu den Einfiihrungstagen - W e
Kenntnis

Von der Einfiihrungswoche habe ich erfahren liber:
(Mehrfachnennungen maoglich)

0,
PH-Websites 67,6%

65%

(v)
E-Mail der Studienabteilung 46,6% .

0,
Brief der Studienabteilung 18.0% 39%

37,0%
Instagram
33%

[v)
Bekannte/ Kommiliton*innen - 13,2%

WhatsApp-Gruppe o 16,0%

andere o-fy 2,8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

B WiSe25/26 M SoSe25

18.11.2025 Michael Weber 10




3. Fragen zu den Einfiihrungstagen - ]\,{(?ﬁx%:fbf;j;j“ﬁ%““'e
Teilnahme

WiSe 25/26

100.0% - 90,7% (im So0Se25: 98%) geben an im
Vorfeld das Programm gesichtet und fur sich
relevante Veranstaltungen herausgesucht zu
haben.

90,0%
80,0%

70,0%

- Weitere 8,9% sind ohne Vorkenntnis zum
Programm erschienen und haben vorwiegend
Veranstaltungen besucht die ihnen vor Ort
empfohlen wurden.

60,0%
50,0%
40,0%

30,0%

- 88,3% geben an das Programm in digitaler
Variante gelesen zu haben, weitere 10,7%
lasen das Programm in Papierform
(vergleichbar zur Erhebung im SoSe25).

20,0%

10,0%

0,0%
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

18.11.2025 Michael Weber 1"



3. Fragen zu den Einfiihrungstagen - \\,((?ﬁx%:fbf;:;j“ﬁ%“"'e
Teilnahme

SoSe25 WiSe 25/26
100% 100,0%

90% 90,0%

80% 80,0%

70% 70,0%

60% 60,0%

50% 50,0%

40% 40,0%

30% 30,0%
20% 20,0%

10% 10,0%

0%
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

0,0%

- Die Teilnahmen Uber die Wochentage hinweg streuen sich an den Einflihrungstagen im
WiSe 25/26 starker tiber die Woche hinweg als zu den Einfuhrungstagen im SoSe 25.

- Mit Ausnahme des Freitags, an dem das Programm im WiSe und SoSe deckungsgleich
Ist, entspricht das ungefahr der differierenden Verteilung der Angebote
(im WiSe etwas starker gestreut als im SoSe).

18.11.2025 Michael Weber 12



4. Bewertung der Angebote \\,

University of Education

Die folgenden Veranstaltungen waren fiir meinen Studienstart hilfreich

Beratung der Fachschaften

Einflhrungen in meine Facher

Realitycheck Studium (Workshop des KomBi)

— 3,9

AStA-Beratungen (Stundenplan) 3,9
Einflhrungsveranstaltung der Tutor*innen (mit Campusrundgang) 3,9
Einflhrung in meinen Studiengang 3,9

. S
I . :
R

Bibliotheksfiihrung

w
[

Infoveranstaltung zum OEP (Orientierungs- und Einfihrungspraktikum)

Einfihrung ins LSF (elektronisches Vorlesungsverzeichnis)

3,8

Offene Sprechstunde im SSC (Studierenden-Service-Center)

w
~

Einflhrung in Moodle und WebEx

w
~

Information der Didaktischen Sammlung

W
o)}

Information des International Office

Besichtigung des Makerspace

1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5
SR I
| Skalenmitte |
- Die Rangfolge ist vergleichbar zur Erhebung im SoSe 25 .
- Ergebnisse streuen sich in einem positiveren Bereich:
Streuung gge0s = 2,9 — 4,1/ Streuung \yisezsos = 3,9 — 4,1



5. Fragen zu den Tutorien ]\,{(

University of Education

Von den studentischen Orientierungstutorien habe ich erfahren durch:

55,50%

Infoveranstaltung / Einflihrungswoche

pr-websites || ;o o0% - 43,8 % (N = 123) der Befragten

evail [ o gaben an, ein Tutorium im WiSe

nsagrorn | 17 o besuchen zu wollen. Aktuell
nehmen 211 der neuen

Bekannte / Kommiliton*innen - 6,80% . . .
Studierenden an den Tutorien teil.

5,70%

Von Tutor*innen

rver [ 430 - Ergebnisse (Rangfolge)
weitgehend deckungsgleich mit

den Ergebnissen aus dem SoSe
Facebook I 0,40% 25

Video | 0,70%

Moodle | 0,40%

Programm Einf.Woche I 0,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

18.11.2025 Michael Weber



6. Gesamtbewertung Y

University of Education

Insgesamt war ich mit der Einfilhrungswoche zufrieden WiSe 25/26: MW =4,41; SD = 0,97; N = 244
45,0%
SoSe 25: MW =4,21; SD =0,94; N = 57
40,0%
. 35,1% . .
390% - AnschlieRendes offenes Item flir weitere
20.0% Hinweise und Anmerkungen in Fliel3text:
26,3%
25,0% » ... haufigste Kategorie: Lob, v.a. fur
200 Vielfaltigkeit der Angebote (N = 7)
* ... Wunsch nach gleichmaldigerer
15,0% . e .
oo Verteilung der Angebote Uber die
10,0% 2% Wochentage hinweg (N = 4).
0% . lI « ... Wunsch nach starkerer Aufgliederung
- i der Angebote nach Studiengangen (N = 3
0.0% 0,0% - - - g . g g. ( )
Trifft nicht zu Trifft eher nicht zu Teils/teils Trifft eher zu Trifft voll zu e ... Gefuhl, sehr/zu viele Informationen
m WiSe 25/26 W Sose 25 ,2auf einmal® zu bekommen (N = 2)

N_WiSe 2526 = 244

18.11.2025 Michael Weber 15




7. Fazit (1/3) Y

Ludwigsburg
University of Education

« Aufmerksamkeit auf PHL / Studienangebot: Aktuell grote Bedeutung haben
1. PHL-Websites, 2. ,,Multiplikatoren®, 3. Studien-Info-Tag, 4. Schule, 5. Instagram

- Empfehlungen von ehemaligen Studierende kommt grofhe Bedeutung zu. Insbesondere die

PHL bzw. das Studienangebot im FSJ (oder als Schuler*in) von schulischen Lehrkraften
empfohlen bekommen zu haben.

 Studieninteressierte informieren sich tiber: Aktuell grohbte Bedeutung haben
1. PHL-Websites, 2. ,,Multiplikatoren®, 3. Studien-Info-Tag, 4. Instagram, 5. Studienberatung

- Die Aufmerksamkeit von 6 % der Befragten wurde iber Messen erzeugt < Potenziale?
- Tendenziell steigende Bedeutung des Kanals Instagram

Michael Weber



7. Fazit (2/3) Y

University of Education

Angebote der Einfiihrungswoche:
« Homogenere Zufriedenheit mit den Angeboten im Vergleich zum SoSe 25.

 Als besonders hilfreich werden Beratungsangebote, Einfuhrungen in Facher
und Studiengange, sowie Workshopangebote (KomBi, Erstsemestertutorien)
bewertet.

* Schnupperstudium erhalt (erstes) positives Feedback. 82,4 % der
Besucher®*innen fuhlen sich durch den Besuch in lhrer Studien- und

Hochschulstandortwahl bestatigt.

- Wichtige Kanale um Aufmerksamkeit zu erzeugen: 1. PHL-Websites, 2. Werbung an Schulen
- Entscheidender Faktor in der Wahl der LV der Interessierten: Ersichtliche Bezuge zu bereits
in Betracht gezogenem Fach / Studiengang

eeeeeeeeeee



/. Fazit (3/3) |(E gthhhl

rsity of Educatio

Allgemeine / abschliefende Einschatzungen:

« Zur Erzeugung von Aufmerksamkeit auf die Einfuhrungstage hatten Briefe aus der
Studienabteilung in der aktuellen Erhebung einen deutlich geringeren Stellenwert als
in der vergangenen Erhebung (WiSe 25/26: 18,9; SoSe 25: 39 %).

« Starke Beteiligung an der Befragung < Vrmtl. Effekt der prominenten Verankerung
der Evaluation auf den Websites

* Im Vergleich zum SoSe 25 streut sich die Beteiligung der Studierenden starker uber
die Wochentage hinweg, was sich GroBteils uber eine breitere Streuung der Angebote
erklaren lasst.

« Eine Mehrheit der Befragten nimmt bzw. plant an Erstsemester-Orientierungstutorien
teilzunehmen.

 Die Einfuhrungswoche wird zu grofhen Teilen als sinnvolles und gewinnbringendes
Angebot bewertet.

eeeeeeeeeee



Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit
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